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Merchandising
Image Recognition

Merchandising IR to badanie ekspozycji
Z uzyciem technologii rozpoznawania
obrazu. Wystarczy, ze przedstawiciel
zrobi zdjecie potki, a system w chmurze
automatycznie przeanalizuje je

| rozpozna produkty. Technologia uzyta
W tym procesie opiera sie m.in. na
zastosowaniu sieci neuronowej, ktoéra,
rozpoznawania wczesnigj
zdefiniowanych produktéw, moze
0siggnac co najmniej 95% skutecznosci.
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Czy w Twojej firmie
zauwazytes te problemy?

Trudnosci z weryfikacja i utrzymaniem standardow
ekspozycji w punktach sprzedazy.

Zbyt dtugi czas wizyty, ktorg przedstawiciel poswieca
na weryfikacje standardow merchandisingowych,

W szczegdlnosci na sprawdzanie dostepnosci,
ekspozycji produktéw i poprawnosci cen.

Trudnosci w ocenie udziatow potkowych | wielkosci
kategorii.

Brak wiarygodnych danych o realizacji standardow
ekspozycyjnych i dostepnosci w okreslonych sklepach.

Brak materiatu dowodowego do rozliczen
z detalistami.
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Rozwigzanie
Merchandising IR pozwala na badanie nastepujacych parametrow:

Standards - badanie realizacji standardow merchandisingowych:

o weryfikacja ustalonych standardéw merchandisingowych lub planogramow.

O automatyczna kontrola dostepnosci asortymentu w PoS,

@ OSA (On-Shelf Availability) — dostepnosé¢ produktow na potce:

Shelf share by brands - udziat potkowy wedtug marki:

O automatyczna ocena rozmiaru kategorii,
O obliczenie udziatu marki w potce / kategorii.

o weryfikacja liczby aptek/sklepdéw (lokalizacji) z metkami promocyjnymi na ekspozyciji,

@ TPR recognition - rozpoznawanie metek cenowych:

O rozpoznawanie ceny.

* SAGIA

TECHNOLOGY


https://sagra.pl/image-recognition/

Ocena dostepnosci
produktu, z zastrzezeniem, ze:

Do oceny ekspozycji mozna zastosowac warunkowoscé.

To, czy badanie ekspozycji da wynik pozytywny lub negatywny, : E i
mozna uzalezniC od spetnienia kilku warunkow tgcznie. RS
Przyktadowo: produkt jest na potce, ale nie jest ustawiony

w odpowiedni sposéb. Jeden warunek nie bedzie w takim

przypadku spetniony i mimo obecnosci produktu, wynik " _EH

badania bedzie negatywny. \69

Wyniki badania Merchandising IR dostepne sg w wygodnym T 'Qﬂ_
raporcie na platformie analitycznej Bigsens. Raport jest — - i j:/
potgczony z galerig zdjec, w ktorej dostepne sg fotografie —

Z przeprowadzonych badan ekspozycji. Pozwala to zestawic

wszystkie potrzebne dane w jednym miejscu, dostarczajac ﬁ ? o

wiedzy o obszarach wymagajgcych poprawy. e ="
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Korzystny model ptatnosci

Oznacza to, ze nie ponosisz sztywnych kosztow abonamentowych,

1 Ptatnosc¢ za ustuge oparta jest na zasadzie ,ptacisz, kiedy uzywasz".
a rozliczasz sie miesiecznie wedtug liczby wykonanych zdjec.

Taki elastyczny model pozwala uwzgledni¢ zmienne w ilosci
wykonywanych zdje¢ do badania, takich jak przeprowadzane
akcje sprzedazowe czy chociazby sezonowos¢ produktow.
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Korzysci

@ Znaczace skrocenie czasu wizyty.

Hie;
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Dostep do wiarygodnych,
potwierdzonych zdjeciami
danych dotyczacych realizacji
standardow ekspozycji

| dostepnosci produktow.

Wiedza o faktycznym

stanie realizacji standardow
merchandisingowych

I mozliwosc¢ zidentyfikowania
obszaréow wymagajacych
poprawy.
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Wiarygodna podstawa do
egzekwowania realizacji
standardow i cen ustalonych
Z punktem sprzedazy.

Poprawa ekspozycji i dostepnosci
produktdéw, a co za tym idzie

— Wpltyw na decyzje zakupowe
klientow i zwiekszenie sprzedazy.

Podstawa do rozliczen
finansowych w zakresie realizacji
umownych /kontraktowych ustalen
merchandisingowych w punkcie
lub sieci.
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Skontaktuj

¢ SAGA sie z nami!

TECHNOLOGY marketing@sagra.pl

DOWIEDZ SIE WIECEJ
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